Pp+

POLSKA FIRMA
— MEDZYNARODOWY

GZEMPION

Czwartek, 5 grudnia 2019

Polska Firma
Miedzynarodowy Czempion
2019

Eksporterzy nie boja
Sl¢ wyZwan

Ekspansja zagraniczna jest coraz trudniejsza. Ale to nie przeszkadza polskim
przedsiebiorcom osiggac spektakularnych sukcesow za granica

s.wedziuk@pb.pl = 22-333-99-31

Rozwigzania chmurowe, ktére
zyskaly sympatie ponad dwoch
mln Klientow na 151 rynkach, bio-
degradowalna zastawa trafiajaca
do ponad 70 krajow czy urzadze-
nia do pomiaru powietrza coraz
chetniej kupowane w Europie to
tylko niektdre przyklady pokazu-
jace, ze nasi eksporterzy potrafig
osiggac spektakularne sukcesy
nawet w trudniejszym otoczeniu.
Podczas gali wiericzacej dsma
edycje konkursu ,,Polska Firma
— Miedzynarodowy Czempion”
mozna bylo spotkac¢ wiele ta-
kich firm. Wydarzenie wspolnie
zorganizowali PwC Polska oraz
,,Puls Biznesu”.

Petni pasji i zapatu
Adam Krason, prezes PwC
Polska, podczas otwarcia gali
zwracal uwage, ze czasy, kiedy
fatwo wychodzilo sie za grani-
ce, powoli dobiegaja korica.

— Dzisiaj eksporterzy zmaga-
ja sie z coraz wieksza liczba no-

» SUKCES NA CORAZ TRUDNIEJSZYCH RYNKACH: Polskie firmy prowadzace biznes za granica musza zmagac si¢ z coraz wiekszymi problemami. Spowolnienie gospodarcze
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w Europie, wojny handlowe, trudna transformacja cyfrowa to tylko niektore wyzwania, z ktorymi potrafig sobie jednak doskonale radzic. [For.mw]

wych wyzwan, jak chocby pre-
sja placowa. Musza tez nadazy¢
za transformacjg cyfrowa.
Ponadto zagrozeniem jest dla
nich spowolnienie w Europie
— mo6wi Adam Krason.

Nic dziwnego, ze w 2018 r.
eksport z Polski wzrésto 7 proc.,
podczas gdy w poprzednich

latach dynamiki byly dwucy-
frowe.

Pocieszajace s3 jednak pro-
gnozy, ze biezacy rok zamknie-
my wzrostem gospodarczym
na poziomie 4,4 proc., a przy-
szly ok. 3,3 proc.

— To sg bardzo dobre wyni-
ki, szczegdlnie biorac pod uwa-

ge sytuacje za nasza zachod-
nig granica. I to jest przede
wszystkim zastuga przedsie-
biorcéw — podkreslal Marek
Nieduzak, podsekretarz stanu
w Ministerstwie Rozwoju.
Jakub Papierski, wiceprezes
PKO Banku Polskiego, deklaro-
wal, Ze przedsiebiorcy myslacy

o ekspansji zawsze mogg liczy¢
na wsparcie ze strony banku
m.in. dzieki otwieranym od-
dzialom zagranicznym tej in-
stytucji.

Z kolei Adam Goral, prezes
i zalozyciel Asseco, ktérego
firma w tym roku zostalta wy-
rézniona w naszym konkur-

sie za inwestycje zagraniczne,
a on sam zyskatl tytul wizjo-
nera ekspansji zagranicznej,
podkreslal, ze zapat polskich
firm do ekspansji, réwniez
w trudniejszych warunkach,
jest godny podziwu.

» Dokoriczenie na str. Il
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NAGRODA W KATEGORII EKSPORTER - DUZE PRZEDSIEBIORSTWA

» Dokorczenie ze str. |

—To niesamowite, Ze Polacy, po-
mimo tego, ze zaplacili spora cene
za poprzedni system i wcigz sg nie-
doceniani, majg wielkg motywacje,
zeby pokazywac swiatu, ze to nie
miejsce, w ktérym sie urodzili, ale
pasja oraz wiara, Ze sie da, pozwala
im osiggac coraz wieksze sukcesy
— podkreslat Adam Goéral.

Zachecal tez firmy do tego, Zeby
zwrocily szczegdlng uwage na
Stowacje, Czechy, Wegry oraz kraje
balkariskie.

— Odwazcie sie integrowac te kra-
je, bo dla nich jestesmy naturalnym
liderem. Nie ma sensu marzyc¢ juz
na samym poczatku o Francuzach
czy Niemcach, ktérzy wciaz majq
do nas pewien dystans — méwit
Adam Géral.

Zwyciezcy

Laureaci naszego konkursu po-
kazuja jednak, ze nie boja sie nie
tylko marzy¢, ale tez z uporem
tych marzen realizowac. O tytut
Miedzynarodowego Czempiona
mogly zawalczy¢ spotki z rodzimym
kapitatem, ktére w ciggu ostatnich
trzech lat dokonaly inwestycji zagra-
nicznej i/lub z sukcesem prowadza
dzialalno$¢ eksportowa. Nagrody
przyznano w pieciu kategoriach.
Tytul najlepszego eksportera wsrod
duzych przedsiebiorstw drugi raz
z rzedu dostala Amica, natomiast
najlepszym duzym inwestorem oka-
zala sie firma z branzy odziezowej
— LPP. Wyrdznienia trafity do Grupy
Kapitalowej LUG, Oknoplastu, CCC
oraz Asseco.

Wsréd malych i $rednich przed-
siebiorstw trofeum za eksport po-
dobnie jak rok temu trafito do fir-
my Senetic Holding dostarczajacej
rozwigzania chmurowe na ponad
150 rynkoéw. Natomiast w kategorii
Inwestor Male i $rednie przedsie-
biorstwo nagrode otrzymala firma
Profix produkujgca elektronarze-
dzia. Wyrdznienia dostaly spotki
STX Next i Biotrem.

Najlepszym debiutantem na
rynkach zagranicznych zostala
krakowska firma Airly dostarczaja-
ca systemy do pomiaru powietrza,
ktdre juz sa obecne na 22 europej-
skich runkach.

— W przyszlym roku chcemy
te liczbe podwoi¢ — méwit Wiktor
Warchalowski, zatozyciel i prezes
spotki.

Wyrdznienie dostala firma
Tripnet oferujaca serwis do zakwa-
terowania oraz Procom System zaj-
mujacy sie automatyzacja produkcji.

Jury przyznato takze nagrode
specjalng za konsekwentnie realizo-
wang skuteczng strategie ekspansji
i promocje polskiej marki za grani-
c3. Trafita ona do OTCEF, whasciciela
marki 4F.

Z kolei wizjonerem ekspansji
zagranicznej zostal Adam Goral,
twdrca Asseco. Grupa jest obecna
w 50 krajach i zatrudnia 24 tys.
pracownikéw. Pomimo tego, jak
zapewnia jej tworca, wcigz jest na
poczatku drogi.

— W poréwnaniu z takimi kor-
poracjami jak Mircosoft czy Oracle,
nadal jestesmy malg firmg. Dlatego
musimy rosng¢ —méwit Adam Goral.

Partnerem strategicznym pro-
jektu ,Polska Firma — Miedzy-
narodowy Czempion” byt PKO
Bank Polski. Pozostali partnerzy to
KUKE, Agencja Rozwoju Przemysiu
oraz KGHM. Patronat honoro-
wy objelo Ministerstwo Spraw
Zagranicznych oraz Mini-sterstwo
Rozwoju.

I MIEJSCE
Amica

» Nagrode odebrat Michat Rakowski,
cztonek zarzadu.

Ubiegtoroczne przejecie hiszpanskiej
spotki Fagor jeszcze przyspieszy
zagraniczna ekspansje firmy.

WYROZNIENIE
Oknoplast

®

» Mikotaj Placek, prezes firmy, odbiera nagrode z rak Jakuba
Papierskiego, wiceprezesa PKO Banku Polskiego.

Sprzedaz zagraniczna siega juz 0,5 mid zt. Eksport stanowi
70 proc. przychodow firmy.

e

WYROZNIENIE

Grupa Kapitatowa
LUG

» Na zdjeciu Tomasz
Makarski, cztonek zarzadu.
Firma eksportuje swoje
systemy o$wietleniowe

na 70 rynkow i planuje
ekspansje w Afryce.

NAGRODA W KATEGORII EKSPORTER — MALE I SREDNIE PRZEDSIEBIORSTWA
WYROZNIENIE

STX Next

I MIEJSCE

Senetic Holding

» Janusz Wtadyczak, prezes KUKE, gratuluje nagrody

tukaszowi Bojarowi, wiceprezesowi

Firma dziata na 151 rynkach, ma 27 oddziatéw

i obstuguje ponad 2 min klientéw.

WYROZNIENIE
Biotrem

» Z nagrody cieszy sie Matgorzata Then, prezes firmy.
To producent biodegradowalnej zastawy i opakowar,
ktdre sprzedaje na ponad 70 rynkéw, zyskujac ponad
50 proc. przychoddow z eksportu.

spotki.
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» Nagrode prezentuje tukasz Gmys,
dyrektor marketingu.

Firma produkuje oprogramowanie, a 100 proc.

jej przychodéw pochodszi z eksportu.

KKATEGORIA INWESTOR -

I MIEJSCE
LPP

» Nagrode odebrat Przemystaw Lutk

W minionym roku firma zainwestowata az 300 min zt
za granica. Dziata w 16 krajach, co roku chce wchodzi¢

na dwa kolejne rynki.

DUZE PRZEDSIEBIORSTWA
WYROZNIENIE
CCC oraz Asseco

iewicz, wiceprezes.

partner w PWC. [0 ASSECO CZYTAJ NA STR. 3]

W 2018 . firma zainwestowata za granica 200 min zt.

NAGRODA W KATEGORIIL
INWESTOR - MALE I SREDNIE
PRZEDSIEBIORSTWA

I MIEJSCE
Profix
» Spotka zainwestowata w tym roku w firme

handlowa na Batkanach i postawita centrum
logistyczne w Rumunii. Dziata w pieciu krajach.

» Nagrode Marcinowi Szygule, cztonkowi zarzadu CCC wre-
czyli Adam Krason, prezes PwC Polska oraz Piotr Michalczyk,

» Nagrode odebrata Ranita
Sobaniska, cztonek zarzadu
Firma ubiera juz nie tylko
naszych sportowcow,

ale takze o$miu innych
krajow. Recepta na sukces?

NAGRODA
SPECJALNA

OTCF

Pasja i ciezka praca.
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Adam Goral, tworca Asseco

Nagrodzony w kategorii ,,Wizjoner ekspansji
zagranicznej” oraz wyrdzniony w kategorii
»Inwestor — duze przedsigbiorstwa”

vl Civral

» To najlepszy
ambasador polskiej
marki i polskiej
przedsiebiorczosci
za granica,

ktory podjat sie
trudu ekspansji,
nie zrazit niepowo-
dzeniami i osiagnat
spektakularny
sukces.

» Marek Nieduzak, podsekretarz stanu w Ministerstwie Rozwoju,
gos¢ specjalny gali, wskazat na prognozy mowiace, ze biezacy
rok zamkniemy wzrostem gospodarczym na poziomie 4,4 proc.,

a przyszty ok. 3,3 proc. Jego zdaniem to w najwiekszym stopniu
zastuga przedsiebiorcow.

POLSKA FIRMA — MIEDZYNARDDOWY CZEMPION

DEBIUTANT NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH
I MIEJSCE
Airly

» Nagrode odebrat Wiktor Warchatowski, zatozyciel i prezes.
Ten producent systemu do pomiaru powietrza sprzedaje swoj produkt
do 22 krajow i planuje ekspansje w Azji.

WYROZNIENIE
Procom System

» Nagrode odebrat Artur Wéjcikowski, prezes.
Spotka szuka szczescia na rynkach skandynawskich, w Brazylii oraz Ameryce.

WYROZNIENIE
Tripnet

» Urszula Adamek-Telma, cztonek zarzadu komplementariusza w towarzystwie
Wojciecha Miedzinskiego, prezesa ARP Leasing.

Firma zainwestowata w Rumunii i planuje podbdj kolejnych rynkéw. Oferuje
serwis do rezerwacji zakwaterowania. [FOT.wwm]

KOMENTARZ
ORGANIZATORA
MERYTORYCZNEGO

Zwiekszmy
WYysiKi,

by Swiat nam
nie uciekt

ADAM KRASON
prezes PwC Polska

onkurs ,,Polska Firma — Miedzynarodowy

Czempion” jest doskonalg okazja do swieto-
wania sukceséw rodzimych firm. To zestawienie
przedsiebiorstw bardzo wyjatkowe, zwlaszcza ze
0 jakosciowy dobor naszych laureatéw co roku
mocno zabiega kapituta konkursu.

Czas tatwego zdobywania nowych rynkéw ekspor-
towych powoli sie koriczy. Bedziemy musieli wy-
magac od siebie wigcej, a wszyscy wiemy, ze nie
jest to fatwe, bo wyzwan jest duzo. Sprébujmy
powiedzie¢ ,,nie” tradycyjnemu podejsciu ,,jakos
to bedzie”, bo §wiat nam po prostu ucieknie.

Po pierwsze, konsumenci oczekuja dzis nie tylko
dobrych i tanich produktéw, lecz réwniez wyjat-
kowych do$wiadczen z nimi zwigzanych. Po dru-
gie, rosnaca luka na rynku pracy, zwiekszajaca co
roku koszty wytworzenia produktéw czy ustug,
to jeden z czynnikéw wymuszajacych ciagla
transformacje modeli biznesowych. Dodatkowo
cyfrowa rewolucja spowodowala, Ze znalezienie
konsumenta z odleglego nawet paristwa jest duzo
prostsze.

Niestety z naszych ostatnich danych, zwtaszcza z
raportu, ktory przygotowaliémy dla Ministerstwa
Rozwoju, wynika, ze jedynie 4 proc. polskich
firm prowadzi sprzedaz internetowg produktow
i ustug do innych krajéw. Tylko tu, w sprzedazy
online, zniesienie barier — gléwnie tych admini-
stracyjnych, zidentyfikowanych przez przedsie-
biorcéw jako utrudniajace rozwdj e-eksportu

— mogloby w dlugiej perspektywie zwiekszy¢
liczbe polskich cyfrowych eksporteréw do 16
proc., a tym samym wartos¢ calego polskiego
e-eksportu zwiekszylaby sie 0 400 proc. do ok.
110 mld zt.

Zauwazamy takze rosnaca liczbe chetnych wéréd
rodzimych przedsigbiorstw decydujacych si¢ na
bezposrednie inwestycje zagraniczne. Rodzime
przedsiebiorstwa szukaja firm do przejecia, kupujac
je m.in. dla marek i kanaléw dystrybugji. Biorac
pod uwage dlugoletnie trendy, polskie bezposred-
nie inwestycje zagraniczne moga rosnac w ciagu
najblizszych lat w srednim tempie przekraczaja-
cym 10 proc. rocznie i na koniec 2024 r. powinny
osiggnac warto$c okoto 19,6 mld zt. Te prognozy to
efekt naszej wspolnej analizy z PFR TFL.

Udziat PwC w przedsiewzigciu ,,Polska Firma

— Miedzynarodowy Czempion”, promujacym
najlepszych eksporteréw i inwestorow
zagranicznych wsrod polskich przedsiebiorstw,
traktujemy priorytetowo. Bardzo mi zalezy,

by po okresie silnego wzrostu

gospodarki ostatnich

30 lat, w ktérym takze
moja firma brala czynny
udzial, nie tylko udalo sie
nam utrzymac wysolki
poziom przedsighior-
czosci, ale i udalo sie
menedzerom i wlascicie-
lom polskich firm odnie$¢
diugoterminowy sukces na
kolejnym etapie — ekspansji
zagranicznej. Uda sig,
jesli polaczymy
aspiracje z pro-
fesjonalnym
przygotowa-
niem.
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KOMENTARZ PARTNERA STRATEGICZNEGO

Ze wsparciem PKO BP
eksporterzy moga rosngc

MAKS KRACZKOWSKI
wiceprezes zarzadu PKO Bank Polski

ksport jest jednym z

filarow wzrostu polskiej
gospodarki. W ubieglym roku
odnotowano historycznie
najwyzszy udziat eksportu w
PKB na poziomie 45 proc.,
a wedlug prognoz ta relacja
wzrosnie w 2020 roku do 47,4
proc. Polscy eksporterzy sa
skuteczni w tej nielatwej walce
0 zagranicznych odbiorcow,
ito zaréwno w branzach tzw.
tradycyjnych, jaki nowo-
czesnych. Przykladem w tej
pierwszej dziedzinie moze by¢
sprzedaz mebli, w ktdrej nasi
rodzimi producenci zajmuja
globalnie miejsce na podium
— s3 trzecim $wiatowym czem-
pionem w tej branzy (wedtug
Klasyfikacji HS publikowanej
nastronie International Trade
Center za 2018.), co odnoto-
wali$my w naszym niedawnym
raporcie na temat rozwoju
polskiego eksportu zatytutowa-
nym ,,Coraz wiecej »Made in
Poland«za granicg”. Natomiast
w dziedzinie nowych tech-
nologii zauwazamy rosnace
powodzenie gier komputero-
wych stworzonych w Polsce
oraz — co tez odnotowalismy
w raporcie — Polska okazata
sie czwartym na Swiecie
eksporterem w branzy konsoli i
urzadzen do gier wideo.

PKO Bank Polski jest nie-
kwestionowanym liderem
polskiego sektora bank g

i chetnie wspiera rozwéj pol-
skich firm na rynkach miedzy-
narodowych. Jestesmy obecni
za granica poprzez oddziaty
korporacyjne we Frankfurcie
nad Menem i czeskiej Pradze,
awkroétce rozpocznie dzialal-
nos¢ placéwka w Bratystawie.
Dla eksporter6w jestesmy sta-
bilnym i zaufanym partnerem,
ktory w trudnej zagranicznej
ekspansji wspiera ich zaréwno
ofertg finansowa, jak i specja-
listyczna wiedzg analityczna,
co pomaga im przezwycieza¢
bariery wejscia na obcy rynek
oraz zwieksza¢ skale zagranicz-
nego zaangazowania.

Z kolei tym, ktorzy dopiero
szykuja eksportowy rozwoj,
oferujemy m.in. zaawanso-
wane narzedzie analitycz-

ne, jakim jest internetowa
Platforma Wsparcia Eksportu.
Przedsiebiorcy z niej korzysta-
jacy moga m.in. zweryfikowac
wiarygodnos¢ potencjalnego
zagranicznego kontrahenta —
znalez¢ jego dane finansowe,
ocene zdolnosci kredytowej
oraz informacje na temat
wywigzywania si¢ przez spotke
ze zobowigzan. Na portalu
dostepne s3 réwniez szczegd-
towe informacje gospodarcze
o potengjalnych rynkach
zbytu, wskazdwki, jak zbudo-
wac strategie firmy i stworzy¢
odpowiedni marketing oraz jak
dobra¢ adekwatne eksportowe
produkty finansowe.

Kolejne edycje

konkursu ,,Polska Firma

— Miedzynarodowy Czempion”
pokazuja pozytywne przyktady
tych firm, ktore z sukcesem
podbijaja zagraniczne rynki
isq inspiracja dla tych, ktérzy
chcieliby pdjs¢ w ich slady.
PKO Bank Polski chce by¢ dla
przedsiebiorcéw bankiem
pierwszego wyboru — zaréwno
dla tych, ktérzy z powodze-
niem rozwijaja eksport, jak
itych, ktérzy dopiero planuja
zagraniczne podboje.

KOMENTARZ PARTNERA

Polska miedz — stabilnos’c’
i sukces w Swiecie

PAWEL GRUZA
wiceprezes zarzadu ds. aktywow
zagranicznych KGHM Polska MiedZ

ho¢ obecny klimat geopo-

lityczny nie ulatwia dzia-
fania na rynkach globalnych,
KGHM wrcigz osiaga znaczace
sukcesy na arenie miedzy-
narodowej. Kwestie takie jak
brexit czy wojna handlowa
miedzy USA i Chinami rodzg
liczne makroekonomiczne
turbulencje, jednak nieza-
leznie od nich miedziowej
spolce udaje sie utrzymywac
pozycje jednego z najwiek-
szych polskich eksporteréw.

W 2018 roku przychody
KGHM przekroczyty 15,7 mid
zt. Co niezwykle istotne, az 74
proc. przychodéw osiggnie-
tych przez firme w zeszlym
roku (przeszto 11,5 mld zh)
pochodzito z eksportu. KGHM
sprzedaje swoje towary do kil-
kudziesieciu krajow swiata na
kilku kontynentach, wliczajac
w to Ameryke P6inocna,
Europe, Azje, a nawet
Australie. Jednak najwiekszy-
mi rynkami zbytu pozostaja
Czechy, Wielka Brytania,

a przede wszystkim przo-
dujace pod tym wzgledem
Chiny i Niemcy. To wlasnie do
Paristwa Srodka w 2018 roku
spotka sprzedala najwie-

cej, uzyskujac przychod na

poziomie 2 mld z}. Chiny od
wielu lat pozostaja dla KGHM
strategicznym partnerem biz-
nesowym, co tylko potwier-
dzita podpisana rok temu
umowa z China Minmetals na
dostawy katod miedzianych.
Jej wartos¢ w ciagu pieciu lat
kontraktu moze siegna¢ 4 mld
USD w zaleznosci od ostatecz-
nych zaméwien.

Chinczycy — tak jak inni
partnerzy KGHM — cenig
sobie stabilno$¢ dostaw i
wysoka jakos¢ produk-
téw. Katody miedziane
produkowane przez ’
giganta z Lubina sa
zarejestrowane jako
gatunek ,,A” zardwno
na londynskiej gieldzie
metali (LME), jak i na
szanghajskiej gieldzie
kontraktéw termino-
wych (SHFE). Padobnie
wysoka jako$¢ ma srebro
posiadajace certyfikat
rejestracji na nownjorskiej
gieldzie handlowej
NYMEX. Produkty
te nieustannie
znajduja uznanie
nabywcéw z cale-
go Swiata.

Fundament
produkgji i wy-
dobycia KGHM

znajduje si¢ w Polsce, ale ska-
la eksportu jest szeroka i taka
pozostaje mimo nietatwych
uwarunkowan makroeko-
nomicznych. To wszystko
sprawia, ze KGHM niezmien-
nie buduje marke polskiej go-
spodarki na $wiecie, a polska
miedz i polskie srebro wéréd
odbiorcow z calego swiata
stanowia wizytéwke solidno-
$ci i jakosci.

KOMENTARZ PARTNERA

Szukajmy odbiorcow
naroznych rynkach

JANUSZ WEADYCZAK
prezes KUKE

taly od lat i imponujacy dy-

namika wzrost polskiego
eksportu to powdd do dumy,
zwlaszcza ze w ostatnim czasie
odbywa sie to w wyjgtkowo
niesprzyjajacych warunkach:
przy hamujacej gospodarce
swiatowej, konfliktach handlo-
wych, glebokim spowolnieniu
u najwazniejszych partneréw z
Unii Europejskiej. Trzeba sobie
jednak postawi¢ pytanie, czy
ten sukces moze by¢ kontynu-
owany ijak dlugo.

Wydaje sig, Ze niestety wyczer-
puja si¢ wiasnie jego gtéwne
zrodta, czyli przede wszystkim
niskie koszty pracy, odnowiony
w okresie transformacji park
maszynowy czy tania energia,
ktdre pozwolity nam odnies¢
sukces w takich segmentach,
jak produkgja odziezy, mebli
czy zywnosci. Wykorzystujac
te przewagi, staliSmy sie tanig
fabryka dla Europy jak — toutes
proportions gardées — Chiny
dla $wiata, a przy okazji spichle-
rzem dla naszego kontynentu.
Europa to jednak obszar, ktdry

cechuje sie najwolniejszym tem-
pem wzrostu i niestety nic nie
wskazuje, by ta sytuacja miala
sie zmienic. W efekcie, cho¢
sifa nabywcza regionu jest duza
i ciagle kuszaca, to utrzymanie
wysokiej dynamiki wzrostu
eksportu jest mato realne.

Ostatnie lata to takze dyna-
miczny eksport ustug, m.in.
transportowych i budowla-
nych. Tymczasem zachodzace
zmiany regulacyjne i tech-

nologiczne powoduja, ze juz
niedlugo bedzie nam trudno
utrzymac obecng pozycje.
Nie méwiac o dtugotermino-
wych wyzwaniach zwigza-
nych chocby z demografig
i brakiem pracownikéw.
Podpisuje sie wiec pod wyra-
zanym od lat apelem — ktéry
wciaz nie znajduje odzewu
wérdd polskich przedsie-
biorstw — o dywersyfikacje
kierunkow eksportu.
Z perspektywy KUKE najbar-
dziej uderza niestety brak
$wiadomosci badz nieched
do korzystania przez polskich
eksporteréw z dostepnych
instrument6w finansujacych
i zabezpieczajacych transak-
cje handlowe oraz inwestycje
zagraniczne. A to wlasnie
— obok sity marki kraju
i konkretnego producenta
— staje sie coraz istotniejsza
przewagg innych poteg eks-
portowych. Nasi eksporterzy
to jednak szybko uczacy sie
i przedsiebiorczy ludzie,
wiec jestem przekonany, ze
iz tym wyzwaniem s3 w sta-
nie sobie poradzic i stawic¢
zwyciesko czola konkurencji.

KOMENTARZ PARTNERA

ARP finansuje ekspansje

WOJCIECH MIEDZINSKI
prezes ARP Leasing

otencjat eksportowy

polskich firm ro$nie z roku
narok. Kluczowym pytaniem,
jakie zadaja sobie polscy
przedsiebiorcy, nie jest juz, czy
eksportowac, ale jak robic to
skutecznie.

Najlepiej na rynkach zagranicz-
nych radza sobie duze firmy.

Az 66 proc. z nich prowadzi
dzialalnos¢ eksportowa. Male
i$rednie przedsiebiorstwa

s bardziej ostrozne. Swoje
produkty na rynki zagraniczne
sprzedaje 31,5 proc. firm za-
trudniajacych do 49 pracowni-
kéw i3 proc. przedsiebiorstw
zatrudniajacych do dziewieciu
0s6b. To zrozumiale. Ekspansja
narynek zagraniczny to trudne
zadanie, wymagajace duzych
nakladéw i orientacji w nowym
srodowisku biznesowym.
Najlatwiej te bariery wejscia po-
kona¢ silnym podmiotom.

Jeszcze w 2017 roku az 78 proc.
eksporteréw wskazato, ze to
ich wiasne dziatania sq pod-
stawa zagranicznego sukcesu.
Znowu nie dziwi, Ze na rozsze-
rzenie skali dziatalnosci poza
granice kraju moga pozwoli¢

sobie najwieksi, opierajacy

sie na wlasnych zasobach.

Tym bardziej potrzebujemy
skutecznych narzedzi wspar-
cia, zwlaszcza dla mniejszych
przedsiebiorstw, ktdre pozwolg
na realizacje potencjatu ekspor-
towego polskich firm.

Agencja Rozwoju Przemysiu
wspiera inicjatywy takie jak
konkurs Polska Firma—
Miedzynarodowy Czempion.
To istotna promocja pionierow
polskiego eksportu, ktérzy moga
stanowic wzorzec i inspiracje

dla kolejnych przedsiebiorcéw.
W ARP stawiamy réwniez na
konkretne dziatania wspierajace
eksport. Dzieki international
desk przedsiebiorcy moga razem
z zespotem ekspertéw Pionu
Rozwoju Biznesu ARP zbudowad
iwdrozy¢ indywidualne, dosto-
sowane do ich potrzeb strategie
TOZWOjU, Wykorzystujac przy
tym proeksportowe kompeten-
cje Grupy PFR.

j j narzedzi
wsparcia polskiego biznesu
pozostaje jednak system
pozyczek, ktére otwierajg
przedsiebiorcom droge
do ekspansji zaréwno
na rynku wewnetrz-

nym, jak i rynkach zagra-
nicznych. W ciggu ostatnich
czterech lat przedsiebiorcy
skorzystali z finansowania

z ARP w wysokosci ponad 1,8
mld zlotych, a wréd benefi-
cjentéw pozyczek coraz wiecej
jest przedstawicieli sektora
MSP. Wierzymy, ze ciagle
rozwijana oferta ARP — wystar-
czy wspomnie¢ o0 wigczeniu
do niej ustugi leasingowej

i faktoringowej — jest dokladnie
tym, czego potrzeba polskim
przedsiebiorcom i polskiej
gospodarce, by rosna¢ w sile

i odwaznie stawia¢ kroki na
rynkach zagranicznych.




